Por gentileza, solicito novos esclarecimentos referentes ao edital de concorréncia n°
01/2011.

No item 11.3.4., Estratégia de Midia e N&o Midia, o subitem a), diz:
a) apresentacao em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas

recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela
sugerida e em

fungéo da verba referencial indicada no Briefing , sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas (grifo nosso).

No briefing, no item Execucéo, esté escrito:

A impresséo do material grafico proposto, o desenvolvimento, producéo e implementacéo
do game, assim como a producdo do material televisivo e radiofénico estdo incluidas no
valor da licitacdo. N&ao estéo incluidos no valor da licitacdo a veiculacdo do material
desenvolvido em radios e TVs (grifo nosso).

Pergunta 1. O texto se refere ao valor da licitagdo (R$ 800 mil) ou ao valor referencial
indicado no briefing (R$ 250 mil)? R$ 250 mil

No item Recursos proprios de Comunicagao esta escri to:

Para a campanha da ENASP os recursos de comunicacdo do CNMP, CNJ e Ministério da
Justica poderao ser utilizados tais como sites de internet e intranet dos 6rgéos, usuarios
institucionais de midias sociais, balcdes dos estabelecimentos das trés instituicdes, entre
outros veiculos.

Pergunta 2: Quais séo os outros veiculos que fazem parte dos recursos de comunicacao
do CNMP, CNJ e Ministério da Justica?

Cabe a empresa concorrente pesquisar veiculos alter  nativos nas trés instituicoes
ou em instituicdes afins que possam ser parceiras t ais como MPF, MPT, Tribunais
Superiores, Defensoria Publica entre outros. De ant  emé&o podemos informar alguns
exemplos como: lista de emails interna, vans adesiv.  adas, inser¢des na radio e TV
Justica, jornal mural interno da instituicédo, canal no YouTube, insercbes na TV e
Radio Camara, inser¢des na TV e Radio Senado, Event 0s e reunides das trés
instituicbes ou outras parceiras, etc.

Qualquer outra duvida estamos a disposicao.



