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BRIEFING

Campanha Nacional do Ministério Publico brasileiro

1. A CAMPANHA

0 que é7?
Trata-se de campanha nacional elaborada pelo Comité de Politicas de Comunicacao do MP, cujo tema é “O

Ministério Plblico como agente de transformacao social”.

Publico-alvo:

Cidadaos brasileiros, de ambos os sexos, de 18 a 60 anos, classes A, B, C, D e E.

Abrangéncia:

A campanha tera abrangéncia nacional e prazo minimo de veiculagao de 3 (trés) meses.

Conceito:

O Ministério Pablico esta presente no dia a dia de todos e todas, protegendo a populacdo de injusticas e
assegurando o cumprimento tanto dos direitos mais basicos, como também da salide, da educacao, da seguranca,
do meio ambiente equilibrado, do transporte publico, do trabalho digno, das relagées de consumo, do uso correto

do dinheiro publico, da protecdo ao patrimonio cultural, entre outros.

Por existir em prol dos cidadaos, o Ministério Plblico quer ser reconhecido por eles como instituicao
confiavel, com a qual podem e devem contar. Por isso, a ideia da campanha é mostrar para a sociedade que o
Ministério Plblico esta perto de todos e todas. A partir da representacao de situagdes concretas e até depoimentos
reais, 0 conceito criativo da campanha deve conseguir mostrar que a instituicao atua na resolugao de problemas e

na superacao de injusticas, assegurando os direitos coletivos do cidadao.

Desse modo, o intuito é que os cidadaos, ao reconhecerem as situacoes pelas quais estao suscetiveis a

passar em seu cotidiano, conhecam a atuacao do Ministério Publico e saibam que podem procura-lo.

Objetivos de comunicagao:
e Tornar o trabalho do Ministério PUblico mais conhecido pelo cidadao brasileiro;

e Melhorar a percepcao do publico sobre o Ministério Publico, principalmente, para que seja reconhecido

como um 6rgao préximo e acessivel as pessoas;

e Promover a aproximacao entre os cidadaos e o Ministério Pablico.
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Palavras-chave:

CIDADANIA. JUSTICA. DIREITOS. DIGNIDADE. PROXIMIDADE. CONFIANCA. SERVICOS PUBLICOS. QUALIDADE.
RESPEITO. SEGURANCA.

Desafio de comunicagio:

0 conceito, os elementos visuais e o slogan, por si s6, devem gerar no publico-alvo a percepgao de que o

Ministério Publico &€ uma instituicao proxima que faz a diferenca na vida das pessoas.

A construcdo da comunicacdo deve buscar representar diversas situacées em que o Ministério Piblico
pode atuar, para mostrar que o trabalho do MP tem resultados concretos na melhoria da vida das pessoas e,
consequentemente, na transformacgao social do pais. Além disso, deve buscar representar biotipos, faixas etarias e

géneros diversos, compativeis com a diversidade racial e sociocultural do Brasil.

Como a campanha sera executada?

A campanha devera ser divulgada concomitantemente pelas unidades do Ministério Publico brasileiro. O
cronograma e as pecas de divulgacao serao sugeridos pelos grupos participantes da Acao Nacional Estruturante e

validados em plenaria.

Deverao ser sugeridos apenas formatos e pegas cuja producao seja viavel por todos os MPs ou cujo
desdobramento possa ser executado por uma ou mais unidades e encaminhado as demais, a fim de que seja
mantido um padrao estético e de qualidade na campanha. Por exemplo, no caso da producgao de videos ou anlncios
impressos que retratem a realidade de diversos estados, recomenda-se avaliar se cada estado possui capacidade
técnica adequada para a execucao ou, entdo, escolher um niimero menor de cases que possam ser retratados e

delegar a execucao a um ou mais estados com pessoal e técnicas adequadas para isso.

2. METODOLOGIA DE TRABALHO NA ACAO NACIONAL

Como sera a dinamica do encontro?

Em observancia as boas praticas em criacao publicitaria e planejamento de campanhas, a metodologia de
trabalho incluira a divisao dos participantes em trés grupos menores, com o intuito de conferir oportunidade para
a real contribuicao de todos. Cada grupo sera conduzido por um facilitador, profissional de Comunicagao Social
com formacado e/ ou experiéncia na area de Publicidade, além de conhecimento profundo do projeto a ser

executado.
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As equipes trabalhardo, simultaneamente, em espacos fisicos distintos, na realizacao de um “brainstorm”

inicial e na elaboracao de propostas de acoes para a Campanha com base neste Briefing.

Ap6s a consolidacao das discussdes, cada grupo apresentara sua proposta a todos os participantes do
encontro, em Plenaria. Sera realizada votacao da proposta mais adequada e/ou construcao de uma proposta Unica

a partir das apresentadas.

Quais serao as entregas de cada grupo?

Nao sera necessario que 0s grupos criem pecas graficas e layouts durante o encontro. Contudo, é

importante que proponham uma base essencial para a posterior criacao das pecas.

Os grupos deverao, necessariamente, apresentar em Plenaria:

1. Proposta do conceito criativo, incluindo, necessariamente, uma chamada, um slogan da campanha e

uma hashtag principal para as midias sociais. (FICHA 1)

2. Uma peca-chave, incluindo seu texto de apoio ou roteiro de producao. Exemplo: cartaz, anincio de

impresso ou spot de radio. (FICHA 1)

3. Rol exemplificativo de fotografias/imagens/ilustracoes (pelo menos 3), que serdo usadas em midias

sociais e outras pegas. (FICHA 1)

4. Planejamento para a elaboracao da campanha com matriz de responsabilidades e cronograma de
execucao. Aqui, deverao ser descritas todas as etapas e atividades necessarias até o lancamento da
campanha, incluindo periodos de producao e estimativas de custos (se houver). Também é necessario

indicar quais MPs serao responsaveis por cada etapa. (FICHA 2)

5. Plano de Comunicacao da campanha, incluindo a estratégia de divulgacao e o periodo de veiculagao.
(FICHA 2)

Serao disponibilizadas fichas padronizadas para preenchimento, a fim de facilitar as escolhas em Plenaria
e uniformizar as apresentacoes. Os grupos poderao expor sua proposta em outro formato (como Power Point, por
exemplo), contudo, ainda assim, as fichas deverao ser preenchidas e entregues aos coordenadores, com o intuito

de manter a organizacao dos trabalhos finais.
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3. ORCAMENTO

Poderao ser sugeridas pegas com custo de producao/veiculacao. Cada estado tera autonomia para avaliar
se pode ou ndo arcar com estes custos. E recomendado, entretanto, que os grupos busquem solucdes criativas,
que “saiam da caixa”, pensando sempre em como fazer mais com menos, para evitar ao maximo a necessidade de
gastos. Parcerias com a iniciativa privada, ONGs e outros érgaos publicos podem ser sugeridos como forma de

viabilizar o maior alcance da divulgacao.

4. INFORMAGOES CONTEXTUAIS

O Comité de Politicas de Comunicacao (CPCom) foi criado em 2010, com o objetivo de promover a
integracdo e o desenvolvimento da comunicagdo do Ministério Pdblico no Brasil, por meio deliberagées que
incentivam o planejamento, a articulagao de agdes e a difusdo de boas praticas em Comunicacao Publica, visando

a transparéncia da instituicao e o acesso a informacao por parte dos cidadaos.

Assim, buscando dar concretude ao Planejamento Estratégico Nacional do Ministério Publico brasileiro e,
ao mesmo tempo, atender aos anseios da propria instituicao no que tange os processos de Comunicacao, o CPCom

propde a realizacao da Acao Nacional Estruturante de Comunicacao Social - Campanha Nacional de Comunicacao.

A definicdo do tema proposto é fruto de sugestoes recebidas de membros da instituicado durante encontros

promovidos pela Comissao de Planejamento Estratégico (CPE), validadas em discussoes realizadas pelo Comité.

Destaca-se, ainda, que a realizacao dessa Agao Nacional Estruturante trara resultados significativos para
o alcance da visao de futuro do Ministério Publico, que é ser uma instituicao reconhecida, perante a sociedade,

como transformadora da realidade social.

O Ministério Pablico:

O Ministério Pudblico, conhecido pela sigla MP, € uma instituicao permanente, essencial a funcao
jurisdicional do Estado, incumbindo-lhe a defesa da ordem juridica, do regime democratico e dos interesses sociais
e individuais indisponiveis (art.127, CF/88).

O Ministério Publico defende os interesses sociais e individuais indisponiveis de todos e todas, como o
direito a vida, a igualdade, a salde, a educacao, a seguranca publica, entre tantos outros assegurados pela
Constituicdo Federal. Além disso, defende a democracia, zela pelo respeito aos poderes plblicos e servigcos de
relevancia publica, protege o patrimdnio plblico e social, assegura o cumprimento das leis e controla a atividade

policial.
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Apesar de ser considerado uma instituicao Unica, o MP é composto pelas seguintes unidades: Ministérios
Publicos dos Estados e Ministério Publico da Uniao (composto por Ministério Plblico Federal, Ministério Publico do

Trabalho, Ministério Plblico Militar e Ministério Piblico do Distrito Federal e Territorios).

A Acao Estruturante - Campanha Nacional de Comunicacao:

O objetivo dessa Acao Nacional Estruturante é a elaboragao, de forma integrada e colaborativa, de uma
campanha nacional de comunicagao, que visa propagar o papel do Ministério Plblico, como agente de
transformacao social.

Sao0 mais de 80 unidades ministeriais em todo Brasil, entre Ministério Plblico da Unido e Ministérios
Pdblicos Estaduais. Apesar de terem atribuicoes e competéncias distintas, ao cidadao interessa apenas ter a
certeza de que pode contar com a instituicao. Nesse sentido, ter uma comunicacao unificada e integrada, em
linguagem clara e acessivel, facilitara a compreensao e sensibilizara a sociedade sobre o papel do MP.

5. REFERENCIAS

Campanha MP/MA: https://www.mpma.mp.br/index.php/lista-de-noticias-gerais/13987-mpma-lanca-a-

campanha-conte-com-a-gente

Campanha MP/MG: http://redeminas.tv/ministerio-publico-lanca-campanha-que-diferenca-faz-em-parceria-com-a-

rede-minas/

Conamp: https://ministeriopublicoestaaqui.com.br/

CNJ: http://www.cnj.jus.br/campanhas-page/13490-compromissos-com-vc
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