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Solicitacdo de Esclarecimento - Concorréncia n°® 01/2025 Agéncia de Propaganda

De Nimbus <licitacoesnimbus@gmail.com>
Data Seg, 25/8/2025 19:00
Para Licitacdes do CNMP <licitacoes@cnmp.mp.br>

Ao
Conselho Nacional do Ministério Publico - CNMP
Comissao de Licitacao

Ref.: Concorréncia 01/2025 - Agéncia de Propaganda
Prezados Senhores,

A NIMBUS PUBLICIDADE LTDA, inscrita no CNPJ N°. 34.230.123/0001-30; sediada na cidade de
Brasilia-DF, por meio de seu Representante Legal, visando a participacdo no processo licitatorio de
Concorréncia 01/2025, solicita os seguintes esclarecimentos em anexo.

Pergunta 01

Considerando o questionamento realizado sobre o plano de midia, em relacdo a inclusdo de custos
de criagdo no plano de midia, tal exigéncia ndo esta em consonancia com a ampla maioria dos
editais de licitacdo de agéncia de publicidade, bem como n3o vai de encontro com a INSTRUCAO
NORMATIVA SECOM/PR N° 1, DE 19 DE JUNHO DE 2023, que é norma para licitagdo e contratacoes
de publicidade, vejamos:

O Art. 20 da Instrucdo Normativa, descreve o que deveré constar no plano de midia e NAO solicita
a inclusdo dos custos de criacao, isso porque tal inclusédo pode gerar condigdes diferentes de
participacdo entre as agéncias, inclusive identificacado da autoria, em funcado de qual custo de
criagdo aplicar, uma vez que o valor referencial é da Tabela SINAPRO, seguido por desconto das
agéncias.

"Art. 20. O plano simulado de distribuicGo das pegas ou do material da estratégia de midia e ndo
midia, como parte integrante do plano de comunicacédo publicitdria, baseado no valor referencial
contido no Briefing, contera informacées sobre:

I - 0 periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribui¢Go das pecas publicitarias;

Il - as quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacao/plataformas digitais de
comunicagdo;

Il - os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios, utilizando, na apuracdo dos valores, os precos de tabela cheia;
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IV - os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de
comunicacdo, utilizando, na apurag@o dos valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os
precos simulados pelas plataformas;

V - os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execucdo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgacdo/plataformas digitais de comunicagdo;

VI - os valores absolutos e percentuais alocados na producdo de cada peca ou material publicitdrio de
ndo midia; e

VIl - as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia."

Desta forma, acertadamente o edital NAO exige a inclusdo dos custos de criacdo no plano,
conforme descrito abaixo e em plena observancia a Instrucdo Normativa da SECOM.

8.4.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre,
pelo menos:

a. o periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b. as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgacao;

c. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execucao técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e. as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pecga publicitaria de ndo
midia;

g. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada pega publicitaria de ndo
midia; e

h. os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

O unico local que pede inclusao de custos de criacao é no briefing, podendo ser corrigido via
errata, uma vez que o Edital acertadamente e seguindo a Instru¢do Normativa da SECOM nao
exigiu a inclusao de custos de criacdo no plano de midia (exercicio da campanha).

Diferentemente do contrato, onde todos os custos estao inclusos e de fato serao aplicados
conforme desconto oferecido pela agéncia vencedora, no envelope 01 Plano de Comunica¢do Nao
|dentificada, o desconto de cada agéncia ndo pode ser apresentado para evitar identificacdo da
Autoria, conforme previsto no edital.

Sendo assim, entendemos que no Plano de Midia do Envelope 01, nao devera ser incluido
custos de criacao, mas sim os custos de veiculagao, produciao/execucao e desenvolvimento

de formas inovadoras, conforme previsto no item 8.4.4.2 do edital e Instru¢ao Normativa da
SECOM. Esta correto o nosso entendimento?

Desde ja agradecemos a atencéao.
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Nimbus Publicidade
César Augusto
(61) 99157-5173
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